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二、说明、目录、图表目录

       早期教育是指孩子在0-6岁这个阶段，根据孩子生理和心理发展的特点以及敏感期的发展

特征，而进行有针对性的指导和教育，为孩子多元智能和健康人格的培养打下良好的基础。

早期教育起源于欧美，尽管我国早教行业起步较晚，但发展很快。  

       2016年我国幼儿园数量达到了23.98万所，其中公办幼儿园数量8.56万所，占比35.7%，民办

幼儿园数量15.42万所，占比达到了64.3%。2016年全国共有各级各类民办学校17.10万所，

比2015年增加8253所，其中有民办幼儿园15.42万所，比上年增加7827所。     2011-2016年中国

幼儿园数量及细分情况          资料来源：教育部

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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